ALKUUN ESIMERKKEJA = VINKKEJA  APUA

Kitke kielikukkaset

Vinkkeja

MITEN PARANTAA TEKSTIA?

Tyypillisimmat virheet on helppo korjata

SANOJEN TULVA

Markkinointitekstissad kdytetdan usein liikaa sanoja. Viestii ei tarvitse kohdistamalla kohdistaa viestivan
yrityksen asiakkaille, eik& viestijan roolia asiakkaidensa palvelijana ole tarpeellista korostaa. Toistaminen ei
lisda tekstin painoarvoa tai ndkyvyytta hakukoneissa.

PERSOONAMUODOT

Kun markkinointimateriaalia kirjoitetaan englanniksi, kdytetdan usein monikon ensimmaista persoonaa.
Ratkaisu toimii, mutta kuulostaa kddnnetyssa tekstissa teenndiseltd. Suomen kielessa on luonnollisempaa ja
tehokkaampaa tehda asiasta subjekti tai kayttaa passiivia.

SELITTAMINEN

Liiallinen selittdminen on sita, ettd asia mainitaan useammin kuin kerran, mutta aina hiukan eri sanoin. Se voi
olla myds sita, etta jokin itsestddnselvyys ensin todetaan ja sitten selitetdan laveammin. Riittaa, ettd asiat
sanotaan kerran ja tarpeeksi selvasti.

TOISTAMINEN

Saman asian, vaittdman tai kehotuksen toistaminen useita kertoja on turhaa. Se ei lisda tekstin painoarvoa vaan
vahentaa sitd. Markkinointiviestinndssa se kdantyy itsedadn vastaan, koska toistuva kehottaminen jonkin
ostamiseen tai tarjouksen pyytamiseen tekee tekstista painostavaa.

LAUSERAKENTEET

Suomen kielessa virkkeet voivat olla pitkid, mutta pitkat virkkeet ovat tehottomia, koska niiden lukeminen on
hidasta. Lyhyet, yhdesta tai kahdesta lauseesta koostuvat virkkeet ovat tehokkaampia. Ne valittavat viestin
selkeasti.
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